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bracciale in acciaio 100%
riciclato

Sector No
Limits accelera
Su innovazione
e sostenibilita

Le sfide, Il marchio del Gruppo Morellato
& sempre proiettato verso il futuro
pur mantenendo una forte identita

Marta Casadei

ector NoLimitsaccelera
sulla sostenibilita. 11
marchio, nel portafoglio
delGruppo Morellato, ha
lanciato per 'autunno-
inverno un'edizione speciale che
suggella proprio gquesto impe-
gno: ilSector 230 Recycle realizza-
to con cassa e bracciale in acciaio
100% riciclato. Nel dettaglio, ilmo-
delloé caratterizzato damovimen-
to automatico (Miyota 8215), brac-
ciale con estensione diving, lancet-
tee indici luminescentieimperme-
abilith a 200metri. Anche il
packaging & sostenibile, realizzato

mente sostenibili, come il nuovo
230Recycle. Costanteanche la vo-
lonta di essere sempre pit innova:
tivi mantenendouna forte identita.
Un esempio & I'iconica collezione
230 da que: gione equipag-
giata con movimenti automatici,
cosicome la proposta deglismar-
twatch con tecnologia sviluppata
da Sector No Limits, un prodotto
conottime prestazioniad un prez-
za davvero competitivo. Dal 2023
alle funzioni gia presenti, si ag-
giungerannoanche displayalways
on ¢ impermeabilitan.

Ilbrand haun pubblico interna-
zionaleetraiproprimercati chiave

con materiali riciclati.

Non & la prima incursione del
brand del mondogreen, maunim-
portante passoavantiinguesta di-
rezione: latutela dell'amblente - e
in particolare del’'ambiente mari-
no,cui SectorvNo Limits ¢ legatoa
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Gia nel 2018 il brand
avevalanciato una
collezione in plastica
recuperata negli Oceani
e poi riciclata

doppio filo - era gié stata il cuore
della collezione Save the Ocean re-
alizzata con plastica recuperata
dalla Ong Californiana Envision
Plasticse poitrasformata in un se-
gnatempo. Sono passati ormai
quasicinqueannidaldebutto della
collezione, con la quale il brand s1
impegnava anchea ridurre del 25%
leemissioni digas serra nei proces-
i ,e il nuovoorologio in
ato alzasicuramente il
livello della sfidadi Sector No Limi-
ts. Che, data la sua anima sportiva,
considera le sfide parte integrante
del proprio codice genetico.
«Sector & dasempre proiettato
asuperare isuoistessi limiticome
enelDnadel brand - spiega Massi-
moCarraro, presidente Morellato
Group -. Equesta la sfida che il te-
am di ricerca e sviluppo porta
avantl gia da diversi anni per offri-
re prodotti che siane concreta-

ha«l, Europa le, conun fo-
cusimportante inltalia ein Francia
dove Sector&unbrand notoeamato
grazie anche a personaggi leggen-
daricome PatrickDe Gayardon, Ma-
nolo, Gerard D'Aboville che hanno
fattoinsiemea Sector lastoriadello
sport estremon, dice Carraro. Che
tra le aree geografiche a maggior
potenziale individua il Medio
Oriente: «iun mercato che sta regi-
strandouna crescita interessantes.
Nel 2023 Sector No Limitscom-
pira 50 anni: un momento da fe-
steggiare - «F un bellissimo tra-
guardo per Sector che sottolinea la
capacith del brand di evolversi nel
tempo mantenendo il proprio Dna.
Stlamo preparando qualche sor-
presa per la seconda parte del
2023w, dice Carraro - ma anche
un'oceasione per fare un bilancio di
questaevoluzione. Che, ovviamen-
te, segueuna serie ditrasformazio-
ni sociali e tecnologiche olire a
quelle generazionali: «Nel'orolo-
geria vediamo che I'appeal dei
brand iconici che uniscono tradi-
zione e qualith si “tramanda” di pa-
drein figho. I pili glovanirichiedo-
no perbdaun lato prodotticonele-
vati contenuti di tecnologia e
dall'altro sono moltoattentialla so-
stenibilita, ambito in cuisono an-
che moltoconsapevoli e informati.
Unadelle sfide diSector oggi & quel-
ladiaccompagnare i nostriclientiin
questo percorso che comportaan-
che dei cambiamenti culturalin.



